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Monitor de experiencia del visitante y reputación online de los atractivos turísticos

PROVINCIA DE BURGOS 2024

PRESENTACIÓN SECTORIAL 31/03/2025.

Promotor y coordinación: Financia:
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Muestra de estudio y módulos de análisis

Módulo VISIBILIDAD
▪ Presencia online
▪ +500.000 fotos
▪ +65.000 opiniones
▪ 3 portales

Módulo REPUTACIÓN
▪ Comparativa interna
▪ Satisfacción → Prescripción
▪ 2 portales

Módulo BENCHMARKING
▪ Comparativa estatal sintética
▪ 2 portales
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MÓDULO VISIBILIDAD ONLINE
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Resumen de indicadores de Visibilidad online:

Noviembre 2024
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Presencia en portales:
iRON Índice de Reputación Online®
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Comparativa por volumen de opiniones y recursos _ Tripadvisor vs Google Maps:

Tamaño proporcional al volumen de opiniones.
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Comparativa por volumen de fotos por recursos y portales _ Instagram vs Google Maps:

Tamaño proporcional al volumen de fotos.
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Presencia en Google Maps:
iRON Índice de Reputación Online®
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MÓDULO REPUTACIÓN ONLINE
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Resumen de indicadores de Reputación online:

Enero 2021-Noviembre 2024
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Comparativa temporal _ mensual:

Datos disponibles hasta noviembre 2024

iRON Índice de Reputación Online®
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Comparativa temporal _ diario:

Datos disponibles hasta noviembre 2024

iRON Índice de Reputación Online®
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Comparativa por temática de los atractivos _ distribución geográfica:

Tamaño proporcional al volumen de opiniones.

iRON Índice de Reputación Online®
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Comparativa por temática de los atractivos _ global:
iRON Índice de Reputación Online®
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Comparativa por temática de los atractivos _ distribución subtemáticas:
iRON Índice de Reputación Online®
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Comparativa por temática de los atractivos _ distribución temporal:
iRON Índice de Reputación Online®
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Comparativa por recursos:
iRON Índice de Reputación Online®
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Comparativa por mercados/idiomas:
iRON Índice de Reputación Online®
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Comparativa por mercados/idiomas _ distribución temporal:
iRON Índice de Reputación Online®
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Comparativa por mercados/idiomas _ distribución temporal de mercados extranjeros:
iRON Índice de Reputación Online®
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Síntesis cualitativa _ nubes de palabras (Total recursos):
iRON Índice de Reputación Online®
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Síntesis cualitativa _ nubes de palabras (Naturaleza):
iRON Índice de Reputación Online®
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Síntesis cualitativa _ nubes de palabras (Patrimonio arqueológico):
iRON Índice de Reputación Online®
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Síntesis cualitativa _ nubes de palabras (Patrimonio civil):
iRON Índice de Reputación Online®
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Síntesis cualitativa _ nubes de palabras (Patrimonio religioso):
iRON Índice de Reputación Online®
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MÓDULO BENCHMARKING NACIONAL
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Benchmarking nacional por temáticas y territorios:
iRON Índice de Reputación Online®

Provincia de Burgos vs. CCAA Castilla y León vs. Provincias de Interior vs. Global España / Enero 2024 – Noviembre 2024  /  Cuevas Burgos con baja muestra de opiniones.
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Benchmarking nacional por temáticas, territorios y mercados:

Provincia de Burgos vs. CCAA Castilla y León vs. Provincias de Interior vs. Global España / Enero 2024 – Noviembre 2024
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Benchmarking nacional por temáticas, territorios y mercados (cont.):

Provincia de Burgos vs. CCAA Castilla y León vs. Provincias de Interior vs. Global España / Enero 2024 – Noviembre 2024
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Benchmarking nacional por temáticas, territorios y mercados (cont.):

Provincia de Burgos vs. CCAA Castilla y León vs. Provincias de Interior vs. Global España / Enero 2024 – Noviembre 2024
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CRÉDITOS
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Promotor y coordinación:

Realización:

Créditos:

Financia:
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www.viventialvalue.com
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